#
#

o

IAN LUCA MASSIOTTA

ﬂ‘l

1NYID.
“'"""’@

i

VllOISSVV\I VO_ﬂ] NVI

‘G10c-G861
- |



Fondata nel 1985 a Milano da Gian Luca Massiofta,

reqgista e scenografc con esperienze maturate in campo

teatrale e pubblicitario, SHOW & GROW nasce come

agenzia di comunicazione a supporo delle aziende,

specializzandosi nello specifico ambito del cosiddetto
"Industrial Theatre” o "Teatro dimpresa”, ovvero nella

progettazione e spettacolarizzazione di Grandi Eventi,

E' in guesto particolare seftore dello spettacclo che

SHOW & GROW sviluppa la propria professionalita,

coniugando le esperienze artistiche e scenotecniche,

propre del linguaggio teatrale e cinematografico,

con le piu avanzate tecnologie multimediali.

In possesso di un know-how C{ZIHTIHLJCJITIF‘r ite affinato

nel fermpo, SHOW & GROW si e proposta in questi anni

come affidabile interlocutore in grado non solo di ideare
e gestire gli allestimenti piu complessi, ma anche di

entrare nel merito dei contenuti, fomendo idee e soluzion
creative efficaci alla comunicazione ed una capillare

assistenza al cliente, dal "concept” iniziale alla fase

conclusiva di produzione e regia. In totale autonomia

gestionale, piuttosto che in partnership con alcune

delle principali agenzie del settore, SHOW & GROW

ha ideato, prodotto e diretto innumerevoli manifestazioni

istituzionali, motivazionali e promozionali a livello sic

nazionale che interazionale. In gqueste pagine una sintesi

dei principali lavori svolfi in 30 anni di affivita.,

Tre sono ke persone [(non me ne vogiiano ke aling)

che pid di fufte hanno confibuito alla mia crescita professionale

e senza le guali, probabilmente, ben poco avrel capito

di quella straordinaria forde di energio

che & ko passione nel propric "mestiera™

ERMAMMD CERUTTI, valente architetto dintemi e maoestro dironia,

per i prezicsi consigl 2 il geneoso aiuta in fase di avwio

LUIE BORDOMI, fop manager di oito profilo e raro esempio di rigone efico,
per il confinuo rchiomo ai paricolarn & la grande lezicne di stile.
MALURIZID MICHETTI, poeta della risafa, geniale auiore e registo
dallinconfondibie orginalifo creativa, per tutto [mma propio futto) il resio.
A loro la mia tardiva ma sincera grofifudine

& il iconoscimento di un debitc che mai potd saldare.

=icn Luca hMassiofio



SOMMARIC

Spettacoli Teatrali
Collabonazion Arfistiche
Feste & Anniversari
Meeting & Congressi
Corvegni & Simposi
Padiglioni intemazionali
Esposizioni commerciali
Fuon Salcne

Lanci di prodotto
Installazioni aristiche
Mosire & Presentazioni
Musei & allerie

Negozi & Ambienfazioni
Moduli espositivi
Progetti grafici

Grafica 30

Eventi speciali

Zane intemnczionali
Cutura & Temipo Boero

Ringraziamenti




1

SPETTACOLI
TEATRALI

THEATRE SHOWS




LA SCENA NASCOSTA: UN'IDEA DI TEATRO

OGNI NUOVO ALLESTIMENTO, IN GENERALE, PONE LO SCENOGRAFO
DI FRONTE ALLA NECESSITA DI RISOLVERE UN DUPLICE PROBLEMA: DA

UNA PARTE (LA PIU OVVIA) IDEARE UN IMPIANTO SCENICO FUNZIONALE,

RIGOROSO E IL PIU POSSIBILE ORIGINALE; DALL'ALTRA (COSA BEN PIU
DIFFICILE) RAGGIUNGERE UN EQUILIBRIO FORMALE TANTO OMOLOGO
AL CONTESTO DRAMMATURGICO E ALLE SCELTE REGISTICHE DA FAR Si
CHE GLI ELEMENTI SCENICI, ANZICHE PREVARICARE | CONTENUTI E
IMPORSI ALLATTENZIONE DELLO SPETTATORE, TENDANO A STEMPERARSI
FINO ADDIRITTURA A SCOMPARIRE, DIVENTANDO CON CIO LO
SFONDO NATURALE, E PERCIO “INVISIBILE", DELL'AZIONE DRAMMATICA.
QUESTO MODO DI CONCEPIRE LO SPAZIO SCENICO SFIORA SI PUO
DIRE IL PARADOSSO SE APPLICATO ALLA FORMA ASTRATTA E QUASI
ONIRICA DEL "TEATRO 5U NERO", PER DEFINIZIONE IMPERNIATO E
COSTRUITO PROPRIO SULLA FORZA DI UN LINGUAGGIO
EMINENTEMENTE VISIVO.

EPPURE, PARADOSSALMENTE APPUNTO, L'OPERAZIONE NECESSARIA
PERCHE QUESTA PARTICOLARE E DIFFICILISSIMA FORMA DI TEATRO
RISULTI, OLTRE CHE AFFASCINANTE, ARTISTICAMENTE CONVINCENTE E
PROPRIO QUELLA DI SUPERARE IL PIANO PURAMENTE FORMALE E
VISIVO, TRASFORMANDO GLI OGGETTI SCENICI IN VERI SOGGETTI
NARRATIVI E DRAMMATICI, INSOMMA. IN "ATTORI".

SE NEL TEATRO DI PAROLA BISOGNA "CAPIRE" PER COMMUQVERSI, QUI
ACCADE ESATTAMENTE IL CONTRARIO: OCCORRE CIOE APRIRSI
ALLINCANTO E ALLA FASCINAZIONE EMOTIVA PER AFFERRARE IL SENSO
DELLE PAROLE NON DETTE. SOLO CON QUESTA DISPONIBILITA, DEL
CUORE PRIMA CHE DELLA MENTE, E POSSIBILE PENETRARE | SEGRETI DEL
“TEATRO 5U NERO": LA MAGIA, L'ESSENZIALITA, MA SOPRATTUTTO IL
RIGORE DI UN'ARTE (NON ANCORA SUFFICIENTEMENTE CAPITA, PRIMA
ANCORA CHE APPREZZATA, IN ITALIA) CHE HA NELLA SINTESI E NELLA
SUGGESTIONE POETICA LA SUA VERA FORZA ESPRESSIVA.



Fly Butterfly
Produzione Teatro del Buratto
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Pane Blu
Produzione Teafro del Buraffo
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Linarossa - Roma, Teatro Eliseo
con Lina Sasfri
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Anna, divenuta intelligente dopo
un'cperazione al cervello, fiene
conferenze dl ingegneria umana
ncomendo aliuso di “prolezioni” che
ilusirano fosi della sua vita do
niardata. L'stfetio “proiezione® &
oo mediante un uso paricoione
delle ucl e della scena: un tulls
consente finiziale separazione fra le
due dimensioni di Anna, quella di
demenie & guslia 4 genic. Medo
wviluppo del racconto, scstenuto da
teet nel quall Anna sl frova a
compefers con un topo-cavia
intarno ad un diabolico cubo
romploopo, le dus dimensioni
spazio-termporali si fondono inown
unice percomsoe drammaturgico.

La stanza d
di G.C. Cabel
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di Eugene Jonesco
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Quello che il vento racconto
da Hans Christian Andersen
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A un passo dall'alba
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Il volo - esperimenti
Produzione leairo del Buratto
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COLLABORAZIONI
ARTISTICHE

LIVE SHOW PARTNERSHIPS




TEATRO “D'IMPRESA’: OSARE O NON OSARE?

CERTO. PER AVERE SUCCESSO A TEATRO E MOLTO IMPORTANTE CHE IL
TESTO SlA BUONO, GLI INTERPRETI BRAVI, LA REGIA ATTENTA ED
EFFICACE. MA SONO LA PARTECIPAZIONE E LA MOTIVAZIONE DELLO
SPETTATORE, ATTRAVERSO UN SUO FORTE COINVOLGIMENTO EMOTIVO,
A STRAPPARE VERAMENTE L'APPLAUSO. CIO VALE PER QUALSIASI TIPO DI
SPETTACOLO INCLUSI QUELLI (COME LE CONVENTION AZIENDALI, |
LANCI DI PRODOTTOQ, LE GRANDI INAUGURAZIONI) RITENUTI “IBRIDI
PERCHE ESTRANEI ALLA DIMENSIONE TEATRALE CLASSICA EPPURE
TALMENTE CARICHI DI SIGNIFICATO E INTENSITA “SCENICA’ DA CREARE
NELLO SPETTATORE UNA ENORME ASPETTATIVA. TANTO CHE GLI
INTERVENTI ARTISTICI, QUI POSSIBILI SOLO PER “FRAMMENTI" E NON NEL
LORO INTERO SVILUPPO DRAMMATURGICO, DEVONO ESSERE PROPOSTI
AD UN LIVELLO DI ASSOLUTA ECCELLENZA.

E SORPRENDENTE COME IN QUESTI CASI UN GESTO, UNA BATTUTA, UN
PASSO DI DANZA, UNA NOTA, PURCHE ABBINATI AD UNA QUALITA
INTERPRETATIVA DI PRIMORDINE, POSSONO INCANTARE E MELLO STESSO
TEMPO FAR RIFLETTERE (E CAPIRE) MOLTO PIU DI TANTI DISCORSI
UFFICIALI. IL SEGRETO E SEMPLICE: OCCORRE INSERIRE QUESTE
“CONTAMINAZIONI" IN MODO COERENTE Al FINI DI UN RISULTATO
OMOGENEO. UN INSIEME ORGANICO ED EQUILIBRATC DOVE
MOMENTI “DI LAVORO" ED ELEMENTI “DI CONTORNG" (CONTENUTI E
FORMA) CONVIVANO QUASI NATURALMENTE, DANDO Al PRIMI LA
NECESSARIA SPETTACOLARITA ED EFFERVESCENZA E Al SECONDI
L'ALTRETTANTO NECESSARIA PERTINENZA E CONGRUITA. CIO CHE
POTREBBE APPARIRE PURO INTRATTENIMENTO DIVENTA ALLORA
PERFETTO COMPENDIO ARTISTICO DALL'ENORME VALORE AGGIUNTO.

Un grozie di cuocre o tufti ghl ortisti, gui di seguifo solo parziclmenfe rappresenfati, con i
quali in guesfi annd & stafo possibile collaborore. I successo i fonfi nosir progeffi, che
hanno sempre cercato nello componenfe arfistica uno degh elementi fondonfi, anzi
imprescindibili, deve molfissimo ol loro ftolenfo e allo loro professionalifa.
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FESTE &
ANNIVERSARI

CELEBRATIONS




LA FESTA COME RITO

FATTORE ESSEMZIALE PER IL SUCCESSO DI OGNI MANIFESTAZIONE
CELEBRATIVA E LA SUA CARICA EMOTIVA, DECLINABILE IN UNO O PIU
MOMENTI SPETTACOLARI "FORTI" CHE SORPRENDANO E FACCIANO
VIBRARE IL CUORE MA CHE, NELLO STESSO TEMPO, FUNGANO DA
COLLANTE E DA AMPLIFICATORE INTORNO AL TEMA DELLA SERATA.
PROPRIO DALLNCONTRO TRA QUESTI DUE LIVELLI DI COMUNICAZIONE
BEN DISTINTI MA NON OPPOSTI, ANZI COMPLEMENTARI, NASCE NELLA
NOSTRA ESPERIENZA IL SUCCESSO DI OGNI GRANDE CELEBRAZIONE.
ESISTONO MOMENTI NELLA VITA DI UNA COLLETTIVITA IN CUI LA
CRONACA DIVENTA STORIA. “FOTOGRAMMI” DI FORTE TENSIONE
EMOTIVA DA FISSARE PER SEMPRE NEL CUORE DI CIASCUNO. PAGINE
UNICHE, IRRIPETIBILI, A TESTIMONIANZA DI UN TRAGUARDO
STRAORDINARIO CHE ASSUME IN TALI OCCASIONI IL VALORE DI UNA
SCOPERTA E INSIEME DI UNA CONQUISTA.

FESTEGGIARE UN ANNIVERSARIO, SPECIE SE IMPORTANTE, RAPPRESENTA
QUALCOSA DI PIU DI UN AMBIZIOSO PUNTO D'ARRIVO. E L'OCCASIONE
PER GUARDARSI ALLE SPALLE E RIPERCORRERE, UNA AD UNA, LE TAPPE
DI UN SUCCESSO DI CUI ANDARE GIUSTAMENTE ORGOGLIOSI, MA E
ANCHE IL MOMENTO PER CONDIVIDERE CON | PROPRI “COMPAGNI DI
AVVENTURA" LA GIOIA DI UNA META RAGGIUNTA INSIEME. SIGNIFICA
VIVERE, PER UN GIORNO, LEMOZIONANTE VIAGGIO NEL PROPRIO
IMMAGINARIO DI SFIDE, ALLA RICERCA DI QUELLA MEMORIA
COLLETTIVA CHE HA RESO POSSIBILE, CON IL CONTRIBUTO DI TUTTI, UN
IMPORTANTE PERCORSO DI CRESCITA. ECCO IL SENSO DI OGNI VERA
FESTA, DI OGNI ANNIVERSARIO: CREARE QUALCOSA CHE RESTI, AL DI
LA DEI FESTEGGIAMENTI E DELLA COMMOZIONE, DELLO STUPORE E
DELLA SUGGESTIONE, COME SEGNO INCANCELLABILE DI UNA
MERAVIGLIOSA ESPERIENZA, QUELLA DI ESSERNE STATI TUTTI INSIEME,
CIASCUNO PER LA SUA PARTE, AUTENTICI PROTAGONISTI.
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Agenzia Much More Partners
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40 Anni Selex
Cenfro Congressi Fiera Milano



40 Anni Midal

Lofina, Teatro Comunale

100 Anni Banco Desio
. JAgenzia A&S con GP Produzioni
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Uneo del mili del “made in kaly® diconcsciull nel mondo ho pensato o regalare o Roma, swa citta
di elezdone, una festa del tufto speciale dedicato ai sucd 40 anni di corriera. Un appuntomenio
con la sioda stessa del gusto, dello stile, del glamour di stampo ialiaro in una citta dconosciuto
come culla incontrasiata dela belezra e delleccelenza arislica. Che taglio dare alfallestimento
di una tale celebrazons? In quale location? La scelia di progetio & coduta sul Circo Mossimo, sia
per le dimensioni che per il valors storica e arlistico ded sito. Uno spazio noto con wuna vooazions
esplicita per ko gpattacalo, al pledi della resddenza dall' Imperatone! cwole teatro miglions per
celebrare, abroverso le mimabolontl ocrobode ceres, le poetiche apparizoni danzate, e
suggestoni pirotecniche create dallo fantasia coltta & raffinato delie Sudic Fest, la wiila artistica
delinimitcble silisia? i
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MEETING &
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PER UN'ETICA DELLA COMUNICAZIONE

LA CURA E IL RAFFORZAMENTO DELLIMMAGINE, S| 5A, SONO DIVENTATI
PER L'AZIENDA DI MARCA ELEMENTI IRRINUNCIABILI DELLA PROPRIA
STRATEGIA DI MARKETING. CIO CON BUONA PACE DI QUEI
PRAGMATISTI DELL'ULTIMA ORA CHE TANTO CLAMORE STANNO

SOLLEVANDO SULLA FINE (ORMAI DECRETATA) DELLA COMUNICAZIONE.

ESISTONO INTORNO A NOI ESEMPI MOLTO ILLUSTRI DI MARCHI PIU CHE
BLASONATI | QUALI, DOPC UNO SCIAGURATO PERICDO DI
DISATTENZIONE NEI CONFRONTI DEL PROPRIO "MAQUILLAGE" (NON
SOLO ESTERIORE, ATTENZIONE!, MA ANCHE “INTERIORE"™) STANNO
DISPERATAMENTE CERCANDO, DIO SA CON QUALE FATICA, DI RISALIRE
LA CHINA... OGGI, INFATTI, NESSUNA AZIENDA 5l PUO PIU PERMETTERE
DI TRASCURARE LA NATURA E L'EFFICACIA DElI MESSAGGI

ATTRAVERSO | QUALI DARE CORPO, SE NON ADDIRITTURA ANIMA, ALLA
PROPRIA VISIBILITA. CERTO, ALCUNE COSE SONO CAMBIATE. OGGI
STIAMO ASSISTENDO AD UN RIPOSIZIONAMENTO DELLE PRIORITA E AD
UN RECUPERO DI “VALORI".

DA UN PIANO DI PURA ESTERIORITA, CHE S| ESAURIVA IN UNA
PUBBLICITA ACCATTIVANTE E IN ROBOANTI DICHIARAZIONI DI INTENTI (I
FAMOSI “SLOGAN"), Sl E PASSATI FINALMENTE AD UN LIVELLO DI
MAGGIORE CONCRETEZZA. CONTA COME Sl E, QUELLO CHE SI FA,
QUANTO S| E RICONOSCIUTI E APPREZZATI IN TERMINI PRIMA, DI TUTTO
DI CREDIBILITA. L'AZIENDA MODERNA E CHIAMATA SEMPRE PIU A
DIFFERENZIARE, OTTIMIZZANDOLI, | PROPRI INVESTIMENTI IN
AUTOPROMOZIONE. PIU DEI RICCHI VIAGGI INCENTIVE E DELLE
DISPENDIOSE MEGACONVENTION, LA REALIZZAZIONE DI
MANIFESTAZIONI "AD HOC" OPPORTUNAMENTE CALIBRATE DIVENTA
L'OCCASIONE MIGLIORE, E PERCIO NECESSARIA, PER TRASMETTERE O
RIBADIRE QUALCOSA DI FONDAMENTALE: IL PROPRIO “PENSIERO"
COLLETTIVO, INSOMMA, IL PROPRIO MODO DI SENTIRSI VERAMENTE
UNA “SQUADRA". DOVE | VALORI NON STANNO SOLO NEL PRODOTTIO
MA ANCHE, E FORSE SOPRATTUTTO, NELLE PROPRIE RISORSE UMANE,
TANTO PIU MOTIVATE QUANTO PIU CONSAPEVOLI (E ORGOGLIOSE)
DELLIMPORTANZA DEL PROPRIO RUOLO.
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IBM Italia - Marrakech
regia di Maurizio Nichefti

IEM Halia - Copenhagen



IBM ltalia - Siviglia
Cenfro Congressi
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IBM Latin Amﬂﬂt::n Opera di Roma
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IBM Europe - Madrid
Agenzia CLEIS
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Astrazeneca Santo Domingo
Agenzia Chrysalis

' Astrazeneca Tenerife |
Agenzia Chrysalis

e

Astrazeneca Il Cairo
Agenzia Chrysalis



PIEMME
Hilfon Sorrento Palace

L'Oreal Prodotti di lusso - Versailles
Agenzia Much More Parfners
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5TM|crneIe-:1rnnic:s - Marrakech_
Produzione Euphon

STMicroelectronics - Nizza
Agenzia CLEIS



Isover - Saint Gobain
Agenzia Much More Partners
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America's Cup
Agenzia Micromegas
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MARKETING DEL FUTURO, FUTURO DEL MARKETING:
QUALI DESTINI?

DA QUANDO | GRANDI “GURU" PLANETARI DELLE PREVISIONI
MACROECONOMICHE, | COSIDDETTI “FUTUROLOGI"®, HANNO
COMINCIATO A PERDERE COLPI, E SORTO IL PROBLEMA DI COME
PARLARE CREDIBILMENTE DI FUTURO MANTENENDO ALTI LA CURIOSITA E
L'INTERESSE DELLA GENTE. ANCHE TRA SPECIALISTI (COME NEL CASO
DEL SIMPOSIO INTERNAZIONALE 5U “IL MARKETING DEL FUTURO"
ORGANIZZATO DA CENTROMARCA) IL TEMA ERA INIZIALMENTE
GUARDATO CON SOSPETTO, SE NON ADDIRITTURA CON TIMORE.
QUESTO SIA DAGLI INDUSTRIALI CHE DAGLI ANALISTI.

CHE FARE? ANCORA UNA VOLTA CI Sl E ISPIRATI AL TEATRO E ALLA SUA
MAGIA: “PAST IS PROLOGUE" SCRIVEVA SHAKESPEARE (CON CIO
INDICANDO LA STRADA...) OWERQ: “GUARDATI INDIETRO PER SAPERE
COME ANDARE AVANTI". ED ECCO LIDEA: SELEZIONARE ALCUNI BRANI
SUL FUTURO, TRATTI DALLE OPERE DEI PIU FAMOSI LETTERATI E POETI DEL
PASSATO, E FARLI LEGGERE DA UN ATTORE MENTRE ALLE SUE SPALLE
SCORRONO IMMAGINI DI CRONACA E DI COSTUME ATTUALI.

LACCOSTAMENTO, A TRATTI SPIAZZANTE, VIENE SOTTOLINEATO DA
EFFETTI LUMINOSI DI GRANDE PRESA VISIVA CHE FANNO DA
ACCOMPAGNAMENTO ALLA LETTURA, IN UNA SORTA DI VIAGGIO
IMMAGINARIO FUORI DAL TEMPO E DALLO SPAZIO.

PICCOLI INCANTAMENTI, VOLI, SUGGESTIONI: COSI LA FASCINAZIONE
SCENICA SOTTOLINEA, ENFATIZZANDOLA, LA FORTE CARICA EVOCATIVA
DEI TESTI (PERCHE Sl TRATTA, BENINTESO, DI TESTI MOLTO

PARTICOLARI. . ).

ECHI E FRAMMENTI DI INTUIZIONI STRACRDINARIE TRATTE DA PLUTARCO,
OVIDIO, ERASMO, SHAKESPEARE, BACON... PER RICORDARCI COME
COSE SCRITTE SECOLI FA POSSONO ESSERE, ANCORA OGGI, DI
SCONVOLGENTE ATTUALITA. QUALCOSA DI MOLTO VICINO AL NOSTRO
BISOGNO DI SOGNARE... PAROLE SORPRENDENTI DI UOMINI CHE
HANNO VOLUTO E SAPUTO INTERPRETARE (IMMAGINANDOLO,
PREFIGURANDOLO, ANTICIPANDOLQ) IL LORO E IL NOSTRO FUTURO.
UNA GRANDE LEZIONE DI VITA... E UNA BELLA INIEZIONE DI UMILTA!
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Piccolo Teatro di Milano

Ficoolo Teatro Studeo
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Centromarca

Centro Congressi Milanofiori e Palazzo Cfm‘




Centfromarca - Il marketing del futuro
leafro Manzoni Milano
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NEMO PROPHETA IN PATRIA...

ESPORTARE L'IMMAGIMNE DEL “MADE IN ITALY" RAPPRESENTA SEMPRE
UNA GRANDE OPPORTUNITA E INSIEME UNA SFIDA NON PRIVA DI
INSIDIE. DA UNA PARTE INFATTI E LOCCASIONE PER APRIRSI AL
CONFRONTO, ALLARGARE GLI ORIZZONTI E (NEL CASO DI UN
PRODOTIO) CONQUISTARE NUOVI MERCATI. DALL'ALTRA PERO PROPRIO
IL PESO DI UNA TRADIZIONE TANTO NOBEBILE E RICONOSCIUTA (ANCHE SE
ULTIMAMENTE UN PO’ APPANNATA) OBBLIGA A DOVER SEMPRE "DARE IL
MASSIMO™, ESPOSTI COME Sl E AL GIUDIZIO IPERCRITICO E SPESSO
FAZIOSO DEI CONCORRENTI ESTERI.

CIO VALE IN PARTICOLARE PER "VETRINE" DI TIPO COMMERCIALE E PER
PRODOTTI DI PER SE “POVERI” O DI SCARSO POTENZIALE INNOVATIVO
COME LA PIASTRELLA. E IL CASO DI “COVERINGS", SALONE
INTERNAZIONALE DEL PAVIMENTO E DEL RIVESTIMENTO CHE HA LUOGO
ANNUALMENTE A ORLANDO IN FLORIDA. UNA SFIDA CHE ABBIAMO
RACCOLTO RENDENDO “AEREA" UNA MATERIA SOLIDA E PESANTE.

IL PROGETTO HA RICEVUTO IL "BEST IN SHOW QUALITY AWARD" DALLA
GIURIA DEL SALONE “PER L'ORIGINALITA DELLIMPIANTO E L'USO
INNOVATIVO DEI MATERIALI E DELLA LUCE IN UN PERFETTO EQUILIBRIC
FATTO DI LEGGEREZZA E TRASPARENZA".

ALTRO PERCORSO QUELLO DI “SPIRIT OF MALTA" (LARCA MULTIMEDIALE)
PER L'EXPO DI HANNOVER. IL PROGETTO MASCE PER ILLUSTRARE AL
MONDO LA REALTA GEOGRAFICA, STORICA, ECONOMICA, CULTURALE
E SOCIALE DI MALTA, AUTENTICO CROCEVIA DEI POPOLI.

LO SPAZIO MIRA AD ESSERE ATTRATTIVO, STIMOLANTE E SOPRATTUTTO
COERENTE CON L'ATTUALE IMMAGINE INTERNAZIONALE DEL PAESE,
MODERNO E OSPITALE. L'AREA E STATA DISEGNATA IN MODO CHE
PERSONE DI QUALSIASI ETA, COLORE O EDUCAZIONE POSSANO
INTERAGIRE IN UN PROCESSO DI RECIPROCA COMPRENSIONE.
LEDIFICIO PRINCIPALE E UNA ENORME ARCA IN LEGNO LAMELLARE
CHE NASCONDE UN “TESORO™: UN LABIRINTO MULTIMEDIALE E
INTERATTIVO CHE ATTRAVERSA IL PASSATO, IL PRESENTE E IL FUTURO
DELLISOLA.

UN AUTENTICO VIAGGIO NEL TEMPO, ENTUSIASMANTE E IMPREVEDIBILE!
MA “SPIRIT OF MALTA" VUOLE ANCHE ESSERE UN SIMBOLO CHE UNISCE
IDEALMENTE LE PIU IMPORTANTI CONQUISTE, | SOGNI PIU AUDACI, LE
PIU STRAORDINARIE AVVENTURE COMPIUTE DALL'UOMO NEL SUO
LUNGO E FATICOSO CAMMINO VERSO LA PROSPERITA, IL PROGRESSO
ECONOMICO E CIVILE, LA PACE.



Ceramiche Provenza
Coverings Orlando [USA]







SNIA SORIN Biomedica
Tokyo High Technology Fair
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“BRANE HEART" [Cuwore Grande) & il
progetio di allestimento scelto dal
Gappo SMIA per il Padiglione
Haliano al Salone Intemasonale
dellAtha Tecnologea di Tokyo.
Finalita dello stond: presentare |
niucwi brevett per ko progetazions
& realizazione di dispositi
impiantabili im cardiolegia e
cardiochinurgia, setiod di primarna
importanza strotegica per SORIN,
societa del guppo & leadar
mandiale di mercabo.
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ESPOSIZIONI
COMMERCIALI

TRADE FAIRS




LA NAVE VOLANTE

“UNA NAVE VOLANTE? QUALE PARADOSSO! MA DI COSE NORMALI E
PIENO IL MONDO E NOI ABBIAMO RISERVATO PER TE QUALCOSA DI
SPECIALE...”

COSI RECITA IL BIGLIETTO DI INVITO ALL'AREA IBM DELLO SMAU. UN
SALONE CHE DA SEMPRE RAPPRESENTA L'OCCASIONE PER METTERE IN
MOSTRA LE PIU RECENTI SOLUZIONI, GLI ULTIMI RITROVATI
TECNOLOGICI, LE NOVITA DEL MOMENTO.

L'IDEA E STATA QUELLA DI PROIETTARE IL VISITATORE VERSO IL FUTURO,

MA CON UN CONTINUO INSISTENTE RIMANDO AL PASSATO, AL VISSUTO,

ALL'ESPERIENZA NONCHE Al “VALORI" PIU AUTENTICI DELL'UOMO,
SPESSO OFFUSCATI DA UMNA ESASPERATA RINCORSA AL PRIMATO
TECNOLOGICO. PRIMI FRA TUTTI LA FANTASIA, LO SPIRITO DI
CONQUISTA, IL DESIDERIO-BISOGNO DI VIAGGIARE E DI SCOPRIRE.
PER QUESTO S| E MOLTO INSISTITO SU MATERIALI NATURALI E SU FORME
LONTANE DALLO STANDARD “FIERISTICO" ANCHE PIU EVOLUTO, CON
EVIDENTI RICHIAMI “LETTERARI" AL MONDO AVVENTUROSO DEl
SALGARI, DEI VERNE, DEI CONRAD.

CON UNA PARTICOLARITA PIUTTOSTO INSOLITA: IN UN MOMENTO IN
CUI LA FILOSOFIA DELLEXIBIT IMPONE LA MASSIMA TRASPARENZA
ALL'INSEGNA DEL PIU RIGOROSO "OPEN SPACE", IBM S| PRESENTA AL
PUBBLICO CON UNA STRUTTURA COMPLETAMENTE CHIUSA! PER
ENTRARE BISOGNA FARE ADDIRITTURA LA CODA ED ESIBIRE UNA CARTA
D'IMBARCO COME IN UN VERO AEROPORTO. UN COUNT-DOWN 35U
DISPLAY SCANDISCE INFLESSIBILMENTE | TEMPI E | FLUSSI DI ENTRATA E DI
USCITA. (INCREDIBILMENTE, PROPRIO QUESTA “"CHIUSURA™ HA
SCATENATO LA CURIOSITA DELLA FOLLA...).

ALL'INTERNO DUE LIVELLI: UN PIANO TERRA DESTINATO A TUTTI |
VISITATORI E Al CURIOSI, UN PRIMO PIANO RISERVATO Al CLIENTI E Al
BUSINESS PARTNERS. MA E “IN COPERTA" CHE S| SCOPRONO LE VERE
SORPRESE: TRA QUESTE UN FILMATO CHE IN TUTTA LA SUA DURATA NON
DEDICA CHE POCHI SECONDI (E IN SOVRAIMPRESSIONE FILTRATA) Al
PRODOTII... UNA VERA RIVOLUZIONE, E UNO CHOC PER IL MARKETING!
ANCOR PRIMA DEL TERMINE DEL SALONE LO STAND CONTAVA 25.000
VISITATORI. ..
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ALLA RICERCA DELLE EMOZIONI PERDUTE

DA UN PO’ DI ANNI A QUESTA PARTE ASSISTIAMO AD UN CONTINUO
PROLIFERARE DI “EVENTI”; TERMINE PIU CHE MAI ABUSATO PER
INDICARE QUALCOSA DI NON BEN DEFINITO CHE SEMBRA RIASSUMERE
IN SE TUTTO E IL CONTRARIO DI TUTTO.

LA RICHIESTA E QUASI SEMPRE LA STESSA: COLPIRE LIMMAGINAZIONE,

STUPIRE, “LASCIARE IL SEGNO". LA COSTRUZIONE DI TALI ACCADIMENTI,

SE FINALIZZATI A MOMENTI PROMOZIONALI, MOTIVAZIONALI O
CELEBRATIVI DI GRAMDE RILIEVO, LASCIA [N EFFETTI MOLTI GRADI DI
LIBERTA ALLA CREATIVITA DELLO SHOW DESIGNER (FATTI SALVI
OVVIAMENTE | LIMITI DI BUDGET). INSOMMA, UNA BELLA “PACCHIA"...
IN REALTA UNA VERA TRAPPOLA, SE S| PENSA CHE NON E AMMESSO IL
BEN CHE MINIMO ERRORE E CHE, SOPRATTUTTO, NON ESISTONO
“REPLICHE"! PER CONTRO, NON SONO RARI | CASI IN CUI, QUASI
PARADOSSALMENTE, A LIMITAZIONI ASSAI BLANDE DI TIPO
ECONOMICO FANMNO RISCONTRO VINCOLI FERREI E INSIDIOSI (PER
NON DIRE DELLE PRESSIONI DI OGNI TIPO) DA PARTE DEL
COMMITTENTE.

CIO ACCADE OGNI VOLTA CHE L'AZIENDA S| TROVA A DOVER
AFFRONTARE UN'AUDIENCE BEN PIU VASTA DELLA PROPRIA
POPOLAZIONE INTERNA O DEI SOLITI "ADDETTI Al LAVORI".

COME QUANDO AD ESEMPIO, PER NECESSITA STRATEGICHE O DI
1Iv.u"lEII!»ﬂILIT)lh. DECIDE DI ESPORSI AL GIUDIZIO POPOLARE DI UN'INTERA
CITTA.

QUESTA DIVERSA FINALITA, IN APPARENZA PIU FACILE PERCHE NON
IMPONE A PRIORI | CONSUETI ODIOSI TAGLI DI SPESA, Sl RIVELA IN
REALTA DI GRAN LUNGA PIU COMPLESSA PERCHE SPOSTA IL PROBLEMA
DELLE "ASPETTATIVE™ (OVVERO DEL COINVOLGIMENTO EMOTIVO DEGLI
SPETTATORI E DEL LORO “GRADIMENTO") DA UN PIANO INTERNO E
CIRCOSCRITTO, CULTURALMENTE E PSICOLOGICAMENTE OMOGENEC
(IL BEN NOTO “SPOGLIATOIO"), AD UNO ESTERNO ASSAI PIU VASTO E
TOTALMENTE ETEROGENEO OLTRE CHE SPESSO PREVENUTO SE NON
ADDIRITTURA OSTILE (LA "PIAZZA).

NASCE QUI LA VERA SFIDA PER QUESTO PARTICOLARE E DELICATISSIMO
TIPO DI PROGETTO: LA CONQUISTA DEL "CONSENSO".



Le Gaggiandre e Le Tese







Gulliver - Milano, Officine de
per RCS Periodici
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LANCI
¥4 DI PRODOTTO
" PRODUCT PRESENTATIONS




LA SCATOLA DEI DESIDERI

IL LANCIO DI UN PRODOTTO PRESTIGIOSO DURANTE UNA DELLE PIU
IMPORTANTI FIERE MONDIALI DELLA PROFUMERIA (FREQUENTATISSIMA E
OVVIAMENTE MULTILINGUE) CI HA PRIMA. DI TUTTO FATTO OPTARE PER
DUE SOLUZIONI QUASI OVVIE MA RISULTATE MOLTO EFFICACI:

STABILIRE ORARI E ITINERARI MOLTO LIBERI, DA UNA PARTE, E DALL'ALTRA

PRIVILEGIARE L'USO DELLIMMAGINE RISPETTO A QUELLO DELLA PAROCLA.

L''DEA PORTANTE E STATA QUELLA DI TRASFORMARE LA LOCATION IN
UNA “SCATOLA DELLE MERAVIGLIE". UN CONTENITORE DI PER SE
NEUTRO MA ELEGANTISSIMO NEL QUALE DUE SOLTANTO FOSSERO GLI
ELEMENTI PROTAGONISTI: IL SUONO E LA LUCE, IN UNA CONTINUA
ALTERNANZA DI TONI, SUGGESTIONI E INTENSITA. QUALCOSA A META
TRA UN LUOGO DELLA MEMORIA E UN TEATRINO DELLO STUPORE.

IMMAGINI GIGANTI, ORA INTERE ORA SCOMPOSTE, S| ALTERNANO AD
ALTRE RIPARTITE IN SINCRONO 5U PIU PIANI DIVERSL. IL GRIGIO
DELLACCIAIO, IL TESTA DI MORO DELLA PELLE, IL NERC LUCIDO DEL
PVC: QUESTI | COLORI DOMINANTI DELL'ALLESTIMENTO CHE
OWWIAMENTE RICHIAMANC QUELLI, PREZIOSISSIMI, DEL PRODOTTO.
MOLTO DIVERSE LE ATMOSFERE COSTRUITE INTORNO Al DUE PRINCIPALI
MOMENTI DI COMUNICAZIONE DELLA SERATA, L"ANNUNCIO" E IL
“REVEAL": PIU ISTITUZIONALE E FORMALE LA PRIMA (SOTTOLINEATA DA
COLORI CALDI, MUSICHE SOFT E ACCATTIVANTI, IMMAGINI DAL RITMO
NON ESASPERATO), PIU LIBERA E TRASGRESSIVA LA SECONDA
(ACCOMPAGNATA DA COLORI FREDDI, MUSICHE PIU AGGRESSIVE E
COINVOLGENTI, IMMAGINI MOLTO DINAMICHE).
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Agenzia Much More Partners
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INSTALLAZIONI
ARTISTICHE
ART PERFORMANCES




COME ACCENDERE IL CUORE DI UNA CITTA

IL CLIENTE: UNA GRANDE MULTINAZIOMNALE DEL SETTORE ENERGETICO,
TITOLARE DI UN INSEDIAMENTO INDUSTRIALE (TANTO NECESSARIO
QUANTO “PESANTE") SITUATO NELLA PERIFERIA DI UNA GRANDE CITTA
PORTUALE DEL SUD ITALIA.

IL BRIEF: TRASMETTERE UNIMMAGINE POSITIVA INTORNC ALLA PROPRIA
REALTA IMPRENDITORIALE, AL DI LA DELLE OVVIE OPPORTUNITA DI
IMPIEGO DI MANO D'OPERA LOCALE. INSOMMA: CREARE
“CONSENSQO".

LAPPUNTAMENTO: UN EVENTO SPETTACOLARE IN GRADO DI DECLINARE
IN MODO ORIGINALE, RAFFINATO E STUPEFACIENTE IL TEMA DELLA
“LUCE".

SUPERATA LA FORTE TENTAZIONE DI UN USO MASSICCIO DI EFFETTI
SPECIALI, POSSIAMO RIASSUMERE IN UNO SLOGAN IL PROCESSO
MENTALE ADOTTATO NELL'AFFRONTARE IL PROBLEMA: “ELOGIO DELLA
SEMPLICITA". UN PUNTO DI ARRIVO DIFFICILE, PER SOTTRAZIONE. IN
QUESTI CASI, DEL RESTO, IL FATTORE VINCENTE PER AVERE SUCCESSO
STA NELLA GIUSTA VALUTAZIONE NON SOLO, E NON TANTO, 5U “CHE
COSA’ Sl FARA, QUANTO PIUTTOSTO SU “COME" UN INTERVENTO DI
QUESTA PORTATA VERRA RECEPITO, INTERPRETATO E VISSUTO SUL POSTO.
PER QUESTO, ANZICHE “REGALARE" ALLA CITTADINANZA, CON UNA
GENEROSITA PALESEMENTE FALSA, QUALCOSA DI “STRAORDINARIO"
(PER DI PIU IMPORTATO DAL NORD), 5 E OPTATO PER UN'OPERAZIONE
MENO ARROGANTE E “INVASIVA",

ATTRAVERSO IL MECCANISMO DI UN CONCORSO DI IDEE APERTO A
TUTTI SUL TEMA “ILLUMINA LA TUA CITTA", SI E DATO AMPIO SPAZIO ALLA
FANTASIA LOCALE DESTINANDO UN BUDGET PER REALIZZARE IL
PROGETTO PIU BELLO.

51 E POI FATTO IN MODO CHE IL CONCORSO, INDETTO CON CADENZA
BIENMNALE E UNA DIMENSIONE ECONOMICA CONGRUA RISPETTO AL
PIANO DI INVESTIMENTI "PROMOZIONALI" DELL'AZIENDA, TROVASSE UN
IDEALE MOMENTO DI LANCIO IN COINCIDENZA CON UN GIORNO
PARTICOLARE DELLANNO, QUELLO DELLA POPOLARE E AMATISSIMA
FESTA DEL PATRONO DELLA CITTA. FESTA CHE, COM'E NELLA
TRADIZIONE DEL NOSTRO MERIDIONE, HA PROPRIO NELLA LUCE UNA
DELLE SUE COMPONENTI PIU SPETTACOLARI. E STATO SU QUESTO
TERRENO, PROGETTANDO E COSTRUENDO “SUL POSTO" MACCHINE
BAROCCHE, PIROTECNIE AD EFFETTO, ARCHITETTURE EFFIMERE
CARICHE DI SUGGESTIONI E DI RIMANDI “STORICI", CHE S| E FATTA
EMERGERE TUTTA LA CAPACITA CREATIVA E LA FANTASIA DEI CELEBR!
LUMINARISTI LOCALI, CONSERVATORI E INNOVATORI INSIEME.

UN MODO DI DARE VALORE ALLE TRADIZIONI POPOLARI DEL LUOGO E
DEI SUOI ABITANTI E QUINDI CONTRIBUIRE, NEL RISPETTO DELLA
SENSIBILITA CHE DA SEMPRE LE INTERPRETA, A CELEBRARE LE QUALITA DI
UNA GRANDE CULTURA. “ILLUMINAR CANTANDO" (LA FESTA DELLA
LUCE) HA COSI ACCESO CON LA PARTECIPAZIONE DI TUTTI
LENTUSIASMO DI UN'INTERA COMUNITA,



LATITUDE

per Ceramiche Provenza

R




Camef, con i suol fotografi, entra
nelia “Fabbnca dellArte” per
testimoniare il packstage delia
Bienmale di Veneza. | fotografi
sono: Luigi Balzel, Marco Cauz,
Amdrea Corazzi & Emiliano Scaotarz,
Fiar Marco Menind, Seba Povia. Il
lomo laworo diventa una mostra con
video proleziond allestita alfinfema
della biemnale arte di Yenezia, in
Arsenale, negll spazi dedicoti
altAarchivie del Conternporanes,
nucva canfro di ricerca e di
produzione culthanale
interdizciplinare & multimediale
nonche punto dincontro e di
dizcussions permanents. Fropric in
guesio vooazione O consensare,
classificore e produrre chiowi o
interpretozione, ma nelko sesso
tempo prolettare guesio affitudine
sul presente & sul fufuro, sta la
fotale coincidenza fra il lavone

dell'Archivio & guello di Carmet Arte.




ALORS QUE CERTAINS SONT
SATISFAITS PAR L'EFFORT DE
PLAIRE, 'AUTRES SOUHAITENT
LE CHOC DE LA SURPRISE.

MAM RAY, 1951

Le Stanze Parlanti
con Impact per Agenzia CMG

‘?




B design di alta gamma (le vethme
PForche] incontra I'arte, Mon un artista
fradzionale, naturclmenie, ma una
figura emergente nel mondo dall'arte
confemporanea, fofemente prosettalo
mell'uzo di fecniche spedmentall anche
maolbo provocatons. Dogo non dipinga
solo su fela: crea | swol oo
mullicolon anche direttamente su
corpi nudi famminill ufiizzando
matenali e pigmentl assclutamenie
riturali.

Lallestimente. dovendo “fare | confi®
cion una location molic high-tech, &
stato risolto con unda serie di “isclke”
autopaoriant costifuite do fedal in legno
naturale & teli dipinti come astroti
fondali di scena. Floooli “set”
autonomi come invalucr-comice delle
opere pittoriche e ded “tableaux
vivants” di Dogeo.

e di Dago - Em:hehMilunc
jostini Periodici - Carnet
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ITALIANI GIOVANI E GRANDI MAESTRI

UN GRANDE AEROPORTO: MALPENSA. UN GRANDE FOTOGRAFO: BOB
KRIEGER. COME FARLI CONVIVERE?

DOVENDO INTERVENIRE CON UNA MOSTRA IN UN AEROPORTO DI
LIVELLO INTERNAZIONALE, 51 E RITENUTO CHE UN ALLESTIMENTO
ESPOSITIVO DI TIPO TRADIZIONALE, OLTRE TUTTO LIMITATO ALL'AREA DEI
CHECK-IN (DOPO QUELLA DEGLI ARRIVI LA ZOMNA PERCORSA CON
MAGGIOR FRETTA E NELLA CONFUSIONE DOVUTA ALLE CODE, Al
BAGAGLI, Al RITARDI), NON FOSSE IN GRADO DA SCLO DI SUSCITARE
UNA SUFFICIENTE CURIOSITA NELLA GENTE. TROPPE LE NEGATIVITA
RISPETTO A UN LUOGO "DEPUTATO": IL TEMPO A DISPOSIZIONE
(POCHISSIMO) LO SPAZIO (DISPERSIVO) LA LUCE (INADATTA)
LATTENZIONE (PROIETTATA ALTROVE).

IN TALI CONDIZIONI IL MATERIALE ESPOSTO (INGRAMNDIMENTI
FOTOGRAFICI CLASSICI, MOLTO DELICATI E PERCIO DA PROTEGGERE
CONSIDERATI | FLUSSI), APPARIREBBE FUORI LUOGO, ECO REMOTA DI
UNA DIMENSIONE ARTISTICA COLTA FORSE TROPPO RAFFIMATA. IN TALE
CONTESTO.

PER COLORO CHE FOSSERO IN OGNI CASO INCURIOSITI
DALL'INIZIATIVA, VERREBBERO COMUNQUE A MANCARE LE CONDIZIONI
PER UNA VISITA IN SUFFICIENTE RELAX:

L'OROLOGIO INCOMBE, LANSIA E IN AGGUATO, L''MBARCO S
AVWVICINA...

NOI ABBIAMO PREFERITO OPTARE PER UNA SEMPLICE OPERAZIONE Dl
ADEGUAMENTO DEL LINGUAGGIO ESPOSITIVO ALLE CARATTERISTICHE
DEL LUOGO, PER DEFINIZIONE VOTATO AL TRANSITO, AL MOVIMENTO,
AL PASSAGGIO. IL NOSTRO VISITATORE E IN REALTA UN VIAGGIATORE
CHE NON 5|1 SOFFERMA E ANZI CONTINUAMENTE 51 SPOSTA. PER
QUESTO ABBIAMO FATTO IN MODO CHE FOSSERO LE IMMAGINI A
MUOVERSI “ANDANDO DA LUI"! CIO CHE LO COGLIERA DI SORPRESA
NEL LUOGO “A" TORNERA AD AFFACCIARSI, INASPETTATAMENTE, NEL
LUOGO “B" PER POI RIAPPARIRE, E FINALMENTE SEDURRE, NEL LUOGO
“C". PERCHE QUESTO GIOCO DI RIMBALZO (A SUO MODO UN
VIAGGIO ANCHESSO, PICCOLA GRANDE AVVENTURA DEL
QUOTIDIANG) FOSSE POSSIBILE, NON Sl POTEVANO CERTO PROPORRE
TANTI ALLESTIMENTI TRADIZIONALI (NE TANTI INGRANDIMENTI) QUANTI
SONO GLI AMBIENTI PRESUMIBILMENTE ADATTI AD UNA MOSTRA (OLTRE
AL CHECK-IN: GLI IMBARCHI, LE SHOPPING AREAS, | GATES, ECC.). SI E
SCELTA LA STRADA DI UNA “MOSTRA DIGITALE" CIOE RISOLTA, ANZICHE
SU CARTA STAMPATA, 5U SCHERMI AL PLASMA DELL'ULTIMISSIMA
GENERAZIONE DISSEMINATI QUA E LA, STRATEGICAMENTE, COME |
SASSOLINI DI POLLICING... ALTA TECNOLOGIA, IMMAGINI VIRTUALI, UN
VERO E PROPRIO "NETWORK" OVWERO UNA MOSTRA "IN RETE" NON
SOLO ALL'INTERNO DEL SISTEMA AEROPORTUALE MA ADDIRITTURA (VIA
INTERNET) IN TUTTO IL MONDO!
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Festa di San Frunééscu
OSF - Milano

Teatro della Memoria
per Ceramiche Provenza




Um muowo rivaluzionano taglic del
diarnanie, brevettats dal mitico
intaglictore Leo Schachier viene
presentaic alla stampa e ogli operaton
del settore nello spadio polivalente
delfOrchesira Yerdi di Milano. Per
mosirone (debiamente proteti) alcuni
exempl d gicéelli che gia impiegano il
nuows toglio, non dede banali vetrine,
ma sever manolii nen disserminati
allintemc di una piccola faresta

di prismi bdonchi, elegantissimi e kegged
nel lore accecante candore.
Protagonista assoluta la kce, bianca &
pura come | nfless di questa magica
piefra & sintesi pedetio dellidea di
perfezions.

Leo Cut
per De Agostini Periodici - Carnet
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MUSEI &
GALLERIE

ART GALLERIES




PEGGY & BEYOND

IN QUESTO PROGETTO SPERIMENTALE, COMMISSIONATO ALLISTITUTO
EUROPEO DI DESIGN DALLA PEGGY GUGGENHEIM COLLECTION DI
VENEZIA GRAZIE AL SUPPORTO FINANZIARIO DEL GRUPPO DI SPONSCR
ISTITUZIONALI INTRAPRESAE E COORDINATO DALLARCHITETTO GIORGIO
GRANDI, SHOW & GROW VIENE COINVOLTA A TITOLO DI CONSULENTE-
SUPERVISORE ALLA PROGETTAZIONE E REALIZZAZIONE
DELLALLESTIMENTO.

UN ESPERIMENTO MOLTO STIMOLANTE, IN UNA DELLE PIU PRESTIGIOSE
SEDI ESPOSITIVE DEL MONDO, CHE 5| PROPONE DI AFFIDARE A UN
GRUPPO DI STUDENTI DELLO IED, COME LAVORO DI TESI AL TERMINE
DEL LORO CORSO DI STUDI, UN TEMA NON FACILE: AFFRONTARE IL
RAPPORTO TRA IL MONDO DI PEGGY GUGGENHEIM E IL SUO "OLTRE"
(IN SEMSO LATO) CON UN TAGLIO INTERDISCIPLINARE E MULTIMEDIALE.
LA NOSTRA ESPERIENZA NELL'USO DEI MATERIALI E DEI LINGUAGGI
SCENOGRAFICI PIU DIVERSI STIMOLA LA DEFINIZIONE DEL PROGETTO
MELLE SUE LINEE GEMERALI E VIENE MESSA AL SERVIZIO DI UN
CONTINUO AFFINAMENTO DEL "CONCEPT".

IL CONTRIBUTO DI ANTOMELLA VITALI, FULCRO DELL'ORGANIZZAZIONE

DEL LAVORO, AFFIANCA POl | RAGAZZI DELLO IED MNEL PROCESSO Dl
FINALIZZAZIONE DELLE IDEE.

SCRIVE GIORGIO GRANDI NELLA SCHEDA DI PRESENTAZIONE: "PEGGY
E IL BEYOND SONO DUE PRESENZE CHE S| GUARDANO, GIOCANO E
INTERAGISCONO IN TUTTE LE STANZE. | DUE PERSONAGGI SONO
SEMPRE “IN SCENA®" ANCHE SE CON PESI DIVERSI. ALLINIZIO E PEGGY
AD ESSERE PROTAGONISTA, PERCHE E LEI AD ESSERE IL MOTORE DI
QIUESTA AVVENTURA ALLA RICERCA DEL BEYOND. IL PERCORSO SI
SVILUPPA COME IL TRONCO DI UN ALBERO, AFFONDA LE SUE RADICI E
PRENDE LINFA VITALE DALLE ATMOSFERE E DALLA VITA DI PEGGY PER
ALLUNGARE | PROPRI RAMI VERSO L'OLTRE. UN OLTRE LIBERO E
PERSONALE SENZA ALCUNA GUIDA".

LE DUE “PRESENZE" SONO RESE MOLTO RICONOSCIBILI ATTRAVERSO
DUE COLORI: IL PRUGNA E IL VERDE, POI DECLINATI NELLE RISPETTIVE
TONALITA FLUORESCENTI. IL PRIMO VUOLE SOTTOLINEARE LA
SENSUALITA E IL MONDO INTERIORE DI PEGGY, IL SECONDO
L'ESTREMIZZAZIONE DEI COLORI CHE IL NOSTRO OCCHIO E ABITUATO A
VEDERE (ENERGIA LIBERATA, CREATIVITA, ECC.). L'INSTALLAZIONE E
CARATTERIZZATA PRINCIPALMENTE DA TRE ELEMENTI: IL VIDEO, IL FILO E
IL DIAFRAMMA, LUMINOSQ. IL VIDEO PER DARE UN'ANIMA ALLA
PRESENZA DI PEGGY (VOCE, IMMAGINE, PAROLA), IL FILO PER PORTARE
LENERGIA DI PEGGY FINC AL NOSTRO OLTRE E IL DIAFRAMMA PER
MATERIALIZZARE LA REALTA PERCEPIBILE DI QUESTA DOPPIA
DIMENSIONE.
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BARNA 121

BARNA 121 E IL PROGETTO PER UN GRANDE “SHOWROOM" NELLA
ZONA CENTRALE DI BARCELLONA, ACQUISITO DI RECENTE DA
CERAMICHE PROVENZA.

L'IDEA DI PARTENZA DELLA PROPRIETA E STATA QUELLA DI STIPULARE UN
ACCORDO CON ALCUNE GRANDI AZIENDE ITALIANE DI DESIGN PER LA
CONDIVISIONE DI QUESTO SPAZIO-ESPOSITIVO, IN MODO CHE ARREDI,
OGGETTI E ACCESSORI PER LA CASA VIVESSERO ASSIEME AL
PRODOTIO CERAMICA CON RECIPROCA E SINERGICA
VALORIZZAZIONE DEL PROPRIO MARCHIO ALLINSEGNA DEL “MADE IN
ITALY".

OLTRE Al DELICATI INTERVENTI TECNICI NECESSARI PER IL RECUPERO
DELLO SPAZIO (RISTRUTTURAZIONE GEMNERALE, RINNOVO E MESSA A
NORMA DEGLI IMPIANTI, RIFACIMENTO DEL PATIO, ECC.), IL NOSTRO
PROGETTO S| E OCCUPATO DI COME ESPORRE LE PIASTRELLE NEL
MODO MENO TRADIZIONALE POSSIBILE OVWERO AMBIENTANDOLE
MNELLE AREE DEDICATE Al PRODOTTI DI DESIGM E COLLOCANDO GRAN
PARTE DEL VASTO CATALOGO IN PANNELLI A SCOMPARSA LUNGO LE
PARETI LONGITUDINALI. PER LO SPAZIO CENTRALE SONO STATI POI
PREVISTI UN ANGOLO BAR, UNA SALA DI CONSULTAZIONE MULTIMEDIALE
E UN'AREA HAPPENING PER EVENTI DI INTRATTENIMENTO CULTURALE E
PER ESPOSIZIONI TEMPORANEE "A TEMA.

IL REPARTO AMMINISTRATIVO E DI ARCHIVIO E STATO COLLOCATO A UN
LIVELLO SUPERIORE, IN UN SOPPALCO A DOPPIO AFFACCIO RIVOLTO
SIA VERSO L'ENTRATA CHE VERSO LO SPAZIO CENTRALE.

IN POCHI MESI LO SHOWROOM, ANCHE GRAZIE AD UNA INTELLIGENTE
PROGRAMMAZIONE DI MANIFESTAZIONI COLLATERALI MIRATE, E
DIVENTATO UN POPOLARISSIMO PUNTO DI RIFERIMENTO PER |
DESIGNER E PER | GIOVANI CREATIVI DELLA CITTA.







Design in Arse
per Ceramiche
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MODULI
ESPOSITIVI

DISPLAY DESIGN




EXIBIT DI PRODOTTO. VINCOLI E OPPORTUNITA

TRA LE VARIE ATTIVITA COLLATERALI DI SUPPORTO AL MARKETING E ALLA
COMUNICAZIONE AZIENDALE, UN IMPEGNO NON MARGINALE VA
DEDICATO ALLO STUDIO E ALLA PROGETTAZIONE DI ELEMENTI ESPOSITIVI
E SEGNALETICI, TOTEM, BANNER, DISPLAY E IN GENERALE DI TUTTO CIO
CHE RIGUARDA IL “VISUAL DESIGN" INTENDENDO CON QUESTO TUTTE
LE COMPONENTI ACCESSORIE, INDISPENSABILI NON SOLO ALLA
STANDISTICA E ALLA VETRINISTICA MA ANCHE Al DESK POINT, ALLE AREE
DEMO, AGLI INFO CENTER, ECC.

E QUESTO UN AMBITO PROGETTUALE CHE LASCIA MOLTO SPAZIO ALLA
RICERCA, ALLA SPERIMENTAZIONE E Al TEST SUI NUOVI MATERIALI,
SOPRATTUTTO IN FUNZIONE DELL'OTTIMIZZAZIONE DI ALCUNI VINCOLI
PRIORITARI QUALI LA MODULARITA E LA TRASPORTABILITA.

CI PIACE QUI CITARE UN SISTEMA ESTREMAMENTE SEMPLICE ED
ECONOMICO DA NOI STUDIATO, E OFFERTO, ALLO SPAZIO ESPOSITIVO
DELL'ORCHESTRA “GIUSEPPE VERDI" DI MILANO PER GESTIRE
AUTONOMAMENTE LA POSSIBILITA DI OSPITARE MOSTRE.

Sl TRATTA DI UNA SERIE DI PANNELLI LEGGERI E MODULARI, DI SCARSO
INGOMBRO E DI FACILE ASSEMBLAGGIO, ABBINABILI SECONDO | PIU
SVARIATI SCHEMI DI PERCORSO.

QUESTO SISTEMA E STATO UTILIZZATO PER UN PROGETTO LEGATO ALLE
CELEBRAZIONI IN ONORE DI GUGLIELMO MARCONI (VEDI PAG. 258).
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PROGETTI GRAFICI
GRAPHIC DESIGN

wWww.ceram Jt:l"l EP rovenZa.com




IMMAGINE, SEGNO, DISEGNO

CORPORATE IDENTITY, LOGHI, INVITI, REPORT, BROCHURE, SITI WEB,
CATALOGHI...

SONO PRESSOCHE INFINITI | CAMPI DI APPLICAZIONE NELLA
PROGETTAZIONE DI SUPPORTI GRAFICI PER LE AZIENDE ED E
CONSIGLIABILE NON TRASCURARE QUESTO AMBITO DATO IL SUO
VALORE ALTAMENTE STRATEGICO, SIA SUL PIANO DELLA COMPLETEZZA
DEL SERVIZIC CHE SU QUELLO DI UN MAGGIOR CONTROLLO DELLA
COERENZA E OMOGENEITA “DI SEGNO" RISPETTO AL PROPRIO
SPECIFICO DI COMUNICAZIONE E/O DI SPETTACOLARIZZAZIONE.
MA ESISTONO ALTRI NUMEROSI “TERRITORI® ASSAI MERITEVOLI DI
INDAGINE PER CHI NON DISDEGNA CIMENTARSI IN QUESTO CAMPO.
AD ESEMPIO QUELLO A NOI CARO E FAMILIARE DELLE LOCANDINE E
DEI MANIFESTI PER IL TEATRO, DOVE LA CAPACITA CREATIVA DEL
GRAFICO DEVE MISURARSI CON LA NECESSITA DI OTTENERE LA
MASSIMA SINTESI VISIVA E NELLO STESSO TEMPO COGLIERE E

INTERPRETARE IN PROFONDITA L'ESSENZA E LO SPIRITO DELLO
SPETTACOLO.

POl C'E DA ESPLORARE TUTTO IL FILONE, VASTISSIMO,
DELLILLUSTRAZIONE E DELLA DECORAZIONE.. E BELLO DIVERTIRSI
TUFFANDOSI A RUOTA LIBERA IN QUESTO “OCEANC" DI POSSIBILI
APPLICAZIONI TUTTE DA SCOPRIRE.

&UI SOTTO ALCUNI ESEMPI TRATTI DA UN NOSTRO VOLUMETTO DI
SCHIZZ|I PREPARATORI PER GRAMNDI AMBIENTAZIONI CERAMICHE IN
“TROMPE L'OEIL".
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Ceramiche Proven?é
Brochure Isfituzionale e Cataloghi
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Mantova Multicentre
logo e Brochure

MLl

MANTOVA MULTICENTRE
CAMERA DI COMMERCIO DI MANTDOWVA

MARTOVA MULTIEERNTRE
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GRAFICA 3D

3D COMPUTER GRAPHICS




ARTE DELLA RAPPRESENTAZIONE

LA VISUALIZZAZIONE TRIDIMENSIONALE DI QUALSIASI PROGETTO,
SOPRATTUTTO 5E ESEGUITA CON PROGRAMMI DI ULTIMA GENERAZIONE
E ACCOMPAGNATA DA UN PRECISO E ATTENTO LAVORO SULLE LUCI,
CONSENTE DI OTTENERE RISULTATI GRAFICI DI ASSOLUTA ECCELLENZA E
COSTITUISCE ORMAI, COINCIDENTE COM'E CON UNA PIU CHE FEDELE
SIMULAZIONE DELLA REALTA, UN SUPPORTO MOLTO IMPORTANTE NELLE
PRESENTAZIONI AL CLIENTE, ADDIRITTURA IMPRESCINDIBILE IN CASO DI
GARA.

UN BUON RENDERING COSTITUISCE PRIMA DI TUTTO UNA SORTA DI
BANCO DI PROVA DELLE PROPRIE ATTITUDINI CREATIVE, IN QUANTO
RIASSUME IN UNA FORMA TUTTALTRO CHE ASTRATTA LA VERA ESSENZA,
"LANIMA’ DEL PROGETTO E LA FORZA DELLA SUA INTUIZIONE
ORIGINARIA. Sl PUO DIRE CHE Sl AVWICINA, PER CAPACITA DI SINTESI, A
CIO CHE UN TEMPO ERA, CERTO CON PIU POESIA MA ALLO STESSO
MODO E CON PARI EFFICACIA, LO SCHIZZO A MANO LIBERA.

MA E ANCHE UN UTILISSIMO STRUMENTO PRELIMINARE DI VERIFICA
DELLA QUALITA DELLE IDEE MESSE IN CAMPO, NONCHE DI TUTTI QUEI
PARTICOLARI CHE SOLITAMENTE SFUGGONO SULLA CARTA E S
PALESANO SOLO IN FASE DI REALIZZAZIONE.

IL PASSAGGIO OBBLIGATO PER ARRIVARE ALLA DEFINIZIONE IN
DETTAGLIO DI OGNI RICOSTRUZIONE IN 3D, MA ANCHE LO STEP PIU
DIFFICILE E DELICATO, E LA REALIZZAZIONE DEL “MODELLO".

UN MOMENTO MAGICO NEL PERCORSO DI PROGETTAZIOMNE CHE
FINALMENTE “"MOSTRA’, RACCHIUSO IN UNA GABBIA DI LINEE
COMPLESSE MA PROPRIO PER QUESTO AFFASCINANTI, MOLTO DI PIU
DELLO “SCHELETRO" DI UN PROGETTO.
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Peggy & Beyond

Visualizzazione "Stanze”
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EVENTI SPECIALI

SPECIAL EVENTS




LEVI'S LEGEND

UN LUNGO CORRIDOIO, OVATTATC NELLA MAGIA DI UNO SFONDO
NOTTURNO "A CIELO APERTO", Cl RIPORTA NELLATMOSFERA ESOTICA E
CHIAS505A DEL MERCATING DI V1A PRE A GENOVA: BANCARELLE,
PROSTITUTE, AMBULANTI, CONTRABBANDIERI, MUSICA, DIALETTI E
FRITTURE... TUTTO (COLORI, RUMORI E ODORI) CI PORTA AD
IMMERGERCI PER UN MOMENTO NELLAMBIENTE INCONFONDIBILE E
COSMOPOLITA DELLA "CASBAH" GENOVESE.

DAL FONDO, SIRENE DI NAVI PRONTE A SALPARE: LOCEANO, LIGNOTO,
LAVVENTURA. COME IN UN FILM, SULLE TRACCE DEI VECCHI PIONIERI,
PARTIAMO "ALLA CONQUISTA DEL WEST!"

MELLA SINTESI MAGICA E DICHIARATAMENTE PROVVISORIA DI UN SET
CINEMATOGRAFICO ECCO CHE RIVIVIAMO IL CLIMA FUMOSO E
POLVEROSO DI UN VECCHIO SALOON: NON MANCANO OVVIAMENTE
IL PIANISTA UBRIACO, IL BANCONE 5U CUI SCORRONO BOCCALI DI
BIRRA GHIACCIATA, IL PALCO SCALCINATO CON DUE PESSIME (MA
BELLISSIME) BALLERINE. MA ATTENZIONE: IL FONDALE DEL PALCO NON E
CHE UNA GRANDE FINESTRA SULLA PRATERIA, DOVE (IN RETRO-
PROIEZIONE) SCORRONO IMMAGINI E SPEZZONI DELLA STORIA LEVI'S.
SULLO SFONDO, QUASI INCOMBENTI NELLA LORO SOLENNITA, Si
INTRAVEDONO LE CELEBRI TESTE SCOLPITE NELLA ROCCIA DEL "MOUNT
RUSHMORE NATIONAL MEMORIAL".

LA CITAZIONE STORICA DEI QUATTRO PRESIDENTI E PERO FILTRATA E
REINVENTATA CON IRONIA NEL GIOCO SIMPATICAMENTE
TRASGRESSIVO DELLAGGIUNTA DI UNA QUINTA TESTA... QUELLA DEL
SIGNOR LEVI STRAUSS!

DI PIU: COL PASSARE DEL TEMPO, NOTIAMO CHE L'ARREDAMENTO Sl
MODIFICA IN ALCUNI "ELEMENTI" FONDAMENTALI: COMPAIONO UNA
VECCHIA RADIO, UNA SCRITTA AL NEON, UN JUKE-BOX, UN TELEVISORE
IN BIANCO E NERQ. AL PIANISTA 5| SOSTITUISCE UN'ORCHESTRINA
COUNTRY, POl UN GRUPPETTO ROCK ALLA ELVIS, UN COMPLESSINO
ANNI 60, ECCETERA.

ANCHE LE IMMAGINI, OVVIAMENTE, SI AVWICINANO Al NOSTRI GIORNI:
DA TOM MIX A OMBRE ROSSE, DA GARY COOPER A JAMES DEAN, 5U
SU FINO A SHEPARD E SPRINGSTEEN. PERCHE IL NOSTRO E UN TUFFO
NEL PASSATO, TOTALE ED EMOZIONANTE, MA PER RITORNARE AL
FUTURO: BACK TO THE FUTURE, NATURALMENTE! ED E GIUSTO CHE LE
IMMAGINI ALL'USCITA Cl PARLINO DI FUTURO. INSOMMA, DI GIOVANI:
ECCO | TEEN-AGERS ASSIEPATI E CHIASSOSI NEL "LORO" TERRITORIO:
UNA GRANDE LAVANDERIA A GETTONI DOVE, GUARDANDO VIDEO
CLIPS E BEVENDO COCA COLA, TUTTI POSSONO LAVARE (GRATIS!) |
PROPRI LEVI'S.

LA STORIA DEL JEANS FINISCE, E COMINCIA, QUI.



 J
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Levi StraussLegend
Garage Traversi, Milano
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IANI Montenapoleone
Agenzia Chrysalis

Piper Heidsieck
Venezia - Festival del Cinema
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L'OREAL - COPPOLA

Piazze d'ifalia, con Studio Festi e
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FAETA

Una grande muliimomonale dellio
cosmetica & un nome mifico
dell'acconciatura, poriners “sharici” nel
propore novidd di tendsnza e di
prodofto, sl sono undl inun progeto
complesso guanks ambiDosa: offrire
alla popolazicne, nelle pil belle &
rinomate piozze d' Halio, una seraka di
spetiocole di affissimo livello cosfruita
mtomo al terma della bellezza.
Musico, danza, arte le fre “madrineg”
dello spettocols proposte Inuna
chiave inmowaliva che prevede un
coinvolgimento diretio e aftve del
pubbdco. || futto in un contesta
scenografico esalianbe che, pur
garmniends la totale profezions dolls
mtempere, manienesse una assoluta
leggeremza di segno & oprisse un

diclogo leggiole e simergico con le
bellezze artistiche circoshand.
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ICH BIN BERLINER!

BERLINO, PIU DI OGNI ALTRA CITTA NELL'ATTUALE MOMENTO STORICO,
5| PONE COME IL SIMBOLO E L'ESSENZA DEL NUOVO CHE AVANZA.
PERFETTA METAFORA DI QUANTO STA AVVENENDO OGGI NEL GRUPPO
UNICREDIT. QUESTC CONCETTO, INSIEME AGLI ALTRI ENUNCIATI NEL
BRIEF COME RIFERIMENTI FONDAMENTALI DELLA COMUNICAZIONE (LA
CRESCITA, LAGGREGAZIONE, IL FUTURO) HANNO COSTITUITO, INSIEME
Al VALORI AZIENDALI, LA BASE SU CUI E STATO COSTRUITO LINTERO
PROGETTO.

E PARSO GIUSTO CHE IL PRIMO IMPATTO DEGLI OSPITI CON LA CITTA
AVVENISSE NEL CUORE DELLA BERLINO DELLA RINASCITA, LA DOVE
LARCHITETTURA E LA TECNOLOGIA ESPRIMONO UNA SINTESI PERFETTA
TRA CORPO E ANIMA, TRA RIGORE E PASSIONE, TRA RAGIONE E
FANTASIA. PER TUTTI CENA IN VARI RISTORANTI PRENOTATI INTORNO A
POTSDAMER PLATZ. UN “DINE AROUND" INFORMALE E IMPRONTATO AL
MASSIMO RELAX. UN MODO DI AVWICINARE LA CITTA CON
GRADUALITA E SENZA TROPPE COSTRIZIONI. A FINE CENA, PRIMA DI
ENTRARE NELLA DISCOTECA IN “MARLENE DIETRICH PLATZ", UN TRIBUTO
ALLA MITICA ATTRICE TEDESCA NELLA FANTASTICA CORNICE DELLA
PlIAZZA COPERTA.

SOSPESA AD UNA ENORME LUNA, ALTISSIMA E DUNQUE
IRRAGGIUNGIBILE, VOLTEGGIA LEGGERA UN'ACROBATA
VOLANTE,:PICCOLO GRANDE "ANGELO AZZURRO" CHE AMMICCA Al
PASSANTI IN UN IDEALE POETICO ABBRACCIO DI BENVENUTO. DICE UN
ANTICO PROVERBIO BERLINESE: "EDES WORT IST EIN VERLORENER
KUSS” (OGNI PAROLA E UN BACIO PERDUTO). UN CHIARO INVITO A
LASCIARSI AMDARE...

LA SECONDA GIORNATA E INTERAMENTE DEDICATA ALLE RIUNIONI,
SECONDO UNA SCALETTA ARTICOLATA 5U VARI SPAZI MOLTO
COINVOLGENTI DAL PUNTO DI VISTA SCENOGRAFICO. MA LA SERAIL
PROGRAMMA PREVEDE CHE TUTTI SI RITROVINO IN UN UNICO LUOGO,
PER VIVERE QUI UN MOMENTO DI VERA AGGREGAZIONE. SE NEL PRIMO
GIORNO E STATA LA SORPRENDENTE DIMENSIONE FUTURIBILE DELLA
NUOVA ARCHITETTURA A STUPIRE GLI OSPITI, ORA E IL MOMENTO DI UN
PICCOLO TUFFO NEL PASSATO, NELLE ATMOSFERE AUSTERE E QUASI
SEVERE, MA INTRIGANTI E MAGICHE, DELLA MITICA BERLINO EST. UNA
VECCHIA STAZIONE MERCI FINE '800 TRAMUTATA IN CARATTERISTICO
“BIERGARTEN" FA DA SFONDO A QUESTA SECONDA CENA, ALLEGRA E
INFORMALE COME LO SPIRITO DEI GIOVANI BERLINESI, MENTRE UN
“CIELO SOPRA BERLINO" CARICO DI PROMESSE PRELUDE A UNA
LUNGA, LUNGA NOTIE...



UniCredit Group - Berlino
Agenzia NABI
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Agenzia Eurctarget & Partners




PricewaterhouseCoopers
EWEC Roma
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LEmergy World Economy Congress ho
cadenza biennale ed & mooltio a fulti |
soggetl, pubblicl e privall, che a var
livedi & occupano del probilema dedf
Energia e dello Ecosostenibilita.

Per conio di PricewoterouseCoopers
abbiaomo syiluppoto dee diverse
proposte di allestimento che fenessero
cionto di alcune precise pricdba:; dare
viginillifa alle prophie campagne
istituziomali sui termi amibieniali,
evidenziare la forte sensbilila
dell'azienda rispetto ai temi del
fispmmio energafico, focilitane
Fincontro con | client acquisti e
potenziall in uno spano attrattive ma

protetic & accagliente.




STMicroelectronics
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CULTURA &
TEMPO LIBERO
CULTURE & LEISURE




IL ROSSO E L'ORO: | COLORI DELLA PASSIONE

IL TEATRO D'OPERA. PER MOLTI LUOGO REMOTO E IRRAGGIUNGIBILE,
PER ALTRI EMBLEMA DI UN RITROVO SNOB E “DEMODEE". PER NOI,
L'OCCASIONE DI UNA SERATA INDIMENTICABILE NELLA RISCOPERTA DI
UN'ARTE SUBLIME FUORI DAL TEMPO. QUALE MODO MIGLIORE PER
FESTEGGIARE LA STORIA DI UN'AZIENDA DA SEMPRE IN BILICO FRA
TRADIZIONE E INNOVAZIONE? IN PRINCIPIO LUOGO “INIZIATICO" DEL
SAPERE MUSICALE, POl ANCHE SALOTTO MONDANO RAFFINATO ED
ELEGANTE PER OSPITI ESIGENTI DALL'ORECCHIO FINO, IL TEATRO
D'OPERA E DA SEMPRE GUARDATO CON UNA CERTA SOSPETTOSA
SOGGEZIONE. MA SOLO PERCHE NON LO S| CONOSCE. ED E CHIARO
CHE DI QUELLA DIMENSIONE COLTA E ARISTOCRATICA A NOI NON
INTERESSA COGLIERE CHE IL SIGNIFICATO DI METAFORA, FACENDONE
PER UMA VOLTA IL "PALCOSCENICO POPOLARE" DI UN PUBBLICO
ETEROGENEC E TRASVERSALE, COMPIACIUTO E DISINIBITO, CURIOSO.
IN UNA PAROLA: SPONTANEO.

IL PROGRAMMA DELLA SERATA S| ARTICOLA ATTRAVERSO LA SCOPERTA
E LA VALORIZZAZIONE, RICCA DI SORPRESE, DEI "LUOGHI SIMBOLO"
DEL TEATRO: LA SCALINATA, IL FOYER, LA PLATEA, | PALCHI, IL SIPARIO, IL
PALCOSCENICO... MA ANCHE | CAMERINI, LE SCENOGRAFIE, LA
GRATICCIA, IL SOTTOPALCO, IL MAGAZZINO.

SEGUENDO UN PRECISO COPIONE, FEDELE AL "PROGRAMMA DI SALA’
ELEGANTEMENTE STAMPATO E DISTRIBUITO ALLINGRESSO, GLI QSPITI 5l
RITROVANO IMMERSI E COMPLETAMENTE AVVOLTI NELLA DIMENSIONE
AFFASCINANTE E INSIEME MISTERIOSA DI UN AUTENTICO SPETTACOLO.
O MEGLIO: DELLA SUA PREPARAZIONE IN VISTA DELLA “PRIMA! TUTTI |
SENSI VENGONO DI CONTINUO SOLLECITATI: DAL FRUSCIO DEI
COSTUMI ALLE ARMONIE DEGLI STRUMENTI, DAGLI ODORI DELLE
VERNICI Al PROFUMI DEI BOUQUETS, DAI COLORI DEI VELLUTI E DEGLI
STUCCHI (IL ROSSO E L' ORO APPUNTO!) ALLE MERAVIGLIE DI UN
“CAMBIO DI SCENA", DALLA RUGOSITA DELLE CORDE ALLA
MORBIDEZZA DEI TULLE E DELLE SETE. ED E BELLO PERDERSI NEL
LABIRINTO DEI MILLE ANFRATTI SCOPRENDO LA SOMMESSA
COMPLICITA DEI PALCHI, LA SPENSIERATA MONDANITA DE! RIDOTTI E
DEL FOYER, IL MISTERO DEL SIPARIO E DEL TAGLIAFUOCO, LINCANTO
DELLA SCENA... UNA SCENA SULLA QUALE GLI STESSI SPETTATORI SONO
CHIAMATI AD AGIRE TRASFORMANDOSI, PER UNA VOLTA, IN AUTENTICI
“PROTAGONISTI". SOTTO LE LUCI DELLA RIBALTA, SE DISINVOLTI E MENO
INIBITI; ALL'OMEBRA DI UNA QUINTA O NELLA BUCA DEL SUGGERITORE,
SE DISCRETI E MENO ESIBIZIONISTI.

MNIENTE PAURA! AL GIOCO DEL TRAVESTIMENTO SONO TUTTI INVITATI. ..
IL ROSS0 E L'ORO, | COLORI DEL TEATRO, SARANMO PER QUESTA SERA
| COLORI DELLA “LORO" FESTA!



Il Rosso e I'Oro
invito alla Prima
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Teatro di Corte

Piazza Mercanti, Milano



Festa a Palazzo
Agenzia CLEIS




Radio Days ||
Omaggio a Guglielmo Marconi
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Jurassic Park
Parco giochi Lugano

La Citta dello Sport
Piazza della Scala, Milano
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L'EVENTO E MORTO. LUNGA VITA ALL'EVENTO!

IN VENTICINQUE ANNI DI “ONORATO SERVIZIO™ POSSIAMO DIRE DI
AVERE ACQUISITO UNA CERTA ESPERIENZA, UNA BUONA DOSE DI
CORAGGIO E MOLTA, MOLTA PAZIENZA. TUTTE COMPONENTI
MNECESSARIE ALLA BUONA RIUSCITA DI QUALSIASI PROGETTO (SIA ESSO
ARTISTICO, INDUSTRIALE, SOCIALE) PURCHE AFFRONTATO CON
“PASSIONE". NELLA REALIZZAZIONE DI SPETTACOLI ED EVENTI
COMPLESSI LESPERIENZA SERVE A NON COMMETTERE ERRORI E A
GESTIRE LEMERGENZA, IL CORAGGIO A IMBOCCARE STRADE SEMPRE
NUOVE E A LIBERARE LA FANTASIA, LA PAZIENZA A MEDIARE LE ANSIE E |
MNERVOSISMI DI TUTTI IN NOME DEL RISULTATO.

CERTO OGGI LE COSE SONO CAMBIATE: S| TAGLIANO | FONDI, Sl
RIDUCONO | TEMPI, S| MORTIFICANO | TALENTI. LE INIZIATIVE DI
COMUNICAZIONE SONO SPESSO BANALI E RIPETITIVE E IN QUESTO
CLIMA DI INSODDISFAZIONE E FACILE SCARICARE LE COLPE. CI S
ASPETTA UNA MAGGIORE INTRAPRENDENZA, PIU FANTASIA, UN “COLPO
D'ALA"! CIO CHE VIENE RICHIESTO, INSIEME AD UNA PIENA ASSUNZIONE
DI RESPONSABILITA NEL PROPRIO RUOLO, E “METTERE SUL PIATTO"
MNUOVI APPETITOSI INGREDIENTI.

IL MONDO DEI “CREATIVI" (REGISTI, SCENOGRAFI, COREOGRAFI,
VIDEOMAKER, COPY, GRAFICI) NON CHIEDE DI MEGLIO ED E PRONTO
DA TEMPO A CAMBIARE LA “RICETIA". MA | MANAGER AZIENDALI, COSI
COME | POLITICI E LE AUTORITA “CHE CONTANO”, COLORO INSOMMA
CHE HANNO IN MANO IL PALLINO NELLA “CONDUZIONE" DI UN
EVENTO, SONO DAVVERO DISPOSTI A RINUNCIARE Al LUNGHI
MONOLOGHI AUTOREFERENZIALI E FINALMENTE APRIRSI A UN VIVACE
CONFRONTO CON IL “LORO" PUBBLICO? VERAMENTE HANNO CAPITO
L'IMPORTANZA DI COINVOLGERLO EMOTIVAMENTE, TRASFORMANDO
NOIOSI INCONTRI PASSIVI IN RITI DI ATTIVA PARTECIPAZIONE?

UN FORTE DUBBIO RIMANE... ED E UN PECCATO, PERCHE LA TANTO
AUSPICATA RIVOLUZIONE NEL MODO DI VALORIZZARE E
SPETTACOLARIZZARE UN “"EVENTO", QUALI CHE SIANO | SUCI
CONTENUTI E A PRESCINDERE DALL'ENTITA DEL BUDGET, PARTE
PROPRIO DA QUESTI SEMPLICI MA IRRINUNCIABILI PRESUPPOSTI. CAPIRE
QUESTO POTREBBE FINALMENTE APRIRE LE PORTE A NUOVI “FORMAT".
A NOI PARE NE VALGA LA PENA: DOPO TUTTO, PER NOSTRA FORTUNA,
“THE SHOW MUST GO ON"!



&l irgroziano le adende commitenti, le ogenzie partrer loddowe fifclon degli enventi ciboti]
e | fomiton storicl per lo gentile autoizzazicns dia pubblcazione delle immogini di archido.

Gian Luca Massiotta

In parhicokarae
Azignde Pariners Fornifor 2 da anni in tal
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C+C BATTAGLLS, SPA MK ROSOFT ELPHO LASER ENTERTAINMENT
COCA COLA HBC MIDAL GP PRODUZICHN WCNDIALSTAND
“CIALNE Di MILANC PEMNE IMPACT WACRONI EMTERTAINMENT

DE AGOSTINI PERIODIC]  PRICEWATERHOUSECOOPERS  MICROMEGAS PEROMN

EMEL REGIONE LOMBARDA MUCH MORE PARTMERS  ROBVIDED) svive in modo
FERROMIE DELLOY STATO. RTL hABI SCREAMOVIE N
FINMECCANICA SAECD NOLS STAR SERVICE e "j igitall.
FONTAMAARTE SAINT GORAN STUDIC) FEST VISICINARLA Npo
FORWERK FOLLETTO SELECTIVE BEALITY WESTLAND XILOGRAFLA,

GOODYEAR SELEX AT

GRUPPC RCS
GRUPPCH UMILEWER

STRACRCELECTROMICS
TELEC Ok

(B UMICREDNT GROUP
IMCHC AN VODAFOME
INCHEC O ECR VOO TRUCKS
INTERDHS

Lin ringraziomento parficolore a ufll gli amici del bockstoge [nggers, ekaficist, forici, macchinist, oirezzish, allestiton,

decaorgton, grafici, tecrici video, camemman, montatod, assisterti di scena) per Poscwo® ma immenso iosono i S e G

serza il quole nulla di futha quasto sarsbibe soto possicile prncipali o s
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